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Tv. I dati dell’osservatorio Rai-IsICult sull’animazione

Cartoons, continua la crescita
dei canali tematici per i bimbi

Marco Mele
ROMA

mme Le emittenti televisive eu-
ropee spendono ogni anno cir-
ca 850 milioni di euro in pro-
grammazione per bambini. Il
tempo dedicato all’animazione
tende a calare nelle tv generali-
stemacresce 'audience dei ca-
nali tematici dedicati a bambi-
ni e ragazzi, con la diffusione
deldigitale terrestre e satellita-
re. Sono questi alcuni dati con-
tenuti nell’Osservatorio Rai-
IsICult sull’animazione e icon-
tenuti digitali, diretto da Gio-
vanni Gangemi, presentato a
Cartoons on the bay, a Santa
Margherita Ligure.

«Lepotenzialita internaziona-
li del’animazione, crossmedia-
le e multipiattaforma, sono enor-
mi - sostiene Angelo Zaccone
Teodosi, presidente di IsICult,
Istituto italiano per I'Industria
culturale - e cisiauguracheille-
gislatore voglia intervenire con-
cretamente asostegno di questo
segmento prezioso e vitale del
made in Italy. L'unico player,
purtroppo, continua a essere la
Rai e 'animazione italiana é an-
cora lontana dalla capacita d'in-
tegrazione multimediale della
Francia e del Regno Unito».

La novita dello scenario so-
noicanalitematici digitali, che,

in genere, hanno raddoppiato
gliascolti dal 2007 al 2008: Gul-
1i, della tv pubblica francese, &
passato dallo 0,8 all'1,5% di sha-
re, il tedesco Ki.Ka., delle due
tv pubbliche Zdf e Ard, ¢ salito
dallo 0,7% all'1,3%, Clan Tve in
Spagna dallo o0, allo 0,2%,
Boing, canale di Mediaset-Tur-
ner dallo 0,2 allo 0,3%, sempre
sul totale individui.

LaFrancia, grazie al sostegno
statale, resta il maggior produt-
tore di animazione in Europa,
con3o1ore annue mentre un for-
te incremento sié avuto in Gran
Bretagna, dalle g1ore del2003 al-
le 198 del 2008, nonostante la
Bbc abbia ridotto la sua pro-
grammazione per bambini. In
Italia, la produzione & tornata a
crescere dal 2005 e siattestaal di
sopra delle 100 ore annue (109
quelle stimate nel 2008).

Se la produzione cresce, non
altrettantosi pud dire degliinve-
stimenti. Cala, quindi, il budget
medio orario. In Italia si & avuta
una flessione, nel 2008, con 61
milioni investiti nell’animazio-
ne (erano 101 nel 2007) rispetto
ai164dellaFranciaeaiizzdelRe-
gno Unito, in questo caso grazie
all’attivismo di alcuni produtto-
ri. «La Regione Lazio - continua
Zaccone Teodosi - sta interve-
nendo intensamente nella pro-

spettivadiunaCitta dell’ Anima-
zione e dei contenuti digitali ma
resta un modello ancora lonta-
no la Citia-Citi¢ de I'lmage en
Mouvement di Annecy. Questo
afronte deitagli perifondimini-
steriali e al’annunciata riduzio-
ne degliinvestimentidicontenu-
ti originali da parte di Rai e Me-
diaset. La Francia sostiene la fic-
tion non meno del cinema e la
mano pubblica investe nel cine-
ma francese oltre cinque volte

LAFRANCIAE ALTOP
Grazie al sostegno statale
la produzione transalpina
(164 milioni annui)

& leader europeo

Italia ferma a 61 milioni

quel che investe lo Stato italia-
no». InItalia le societa leader, a
livello di ricavi, sono la
Rainbow (le Winx), con 37 milio-
ni fatturati nel 2007 ¢ Mondo
Tv,nove milioniricavatidaicar-
tonianimati suun fatturato tota-
le di 44 nel 2007. In Gran Breta-
gna, la Hit Entertainment ha 208
milioni di ricavi, la Costantin
Film in Germania 8o milioni
mentre Marathon Production &
aquota 45,7 milioni fatturati.




